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Erléuterungen zur konzeptionellen Entwicklung und Gestaltung

des Logos der Stadt Nordhorn
1. Das Signet
In dem Signet werden die tiir die Identitat dar Stuﬁl ichtigen Themen W .
und _textile Das Signet besteht aus umatschiadhchan
Elementen, die sich zu einer klaren Form — einer Einheit — Jedes Element des Si dabei
fiir inen bestmmten Bereich,
Die graue Flliche isiert die Jtextile " der Stadt und bildet - am Full des Signets
platziert — die Basis uuf der die i der Stadt nufbaut wird der textile Charak-
ter in diesem Signet von der = ginem Stoff glei = Form.

Das blaue Element steht fir das Thema Wasserstadt™. Die wellenartige Form des blaven Elements unterstreicht
dies noch zusatzliich,

Abgerundat wird das Signet von dlrgm&n‘lgugan griinen Fliche, die Ihnihhn &Ihhng bietet — sowohl
auf die Menschen, als auch auf den Di und Wirtsch Naordhorn bezogen,
Die Farbe Griin hat zugleich direkten Bezug zur ueuurulischsn Lage Nordhoms. das idyllisch in der Natur
gelegen Lebensqualitiit bietet.

Dia .Grenzadhe™ wird durch die vertikale weille Linie symbolisiert. Ein Element, das die Optik des Logos
ausmacht, dabei jedoch nicht zu dominant ist. Hiermit wird iickt, dass die NBhe und der
Austausch mit den Niederlanden vorhanden sind - die Identitit Nordh wird dadurch jedoch nicht iiberlag:

Die ausgewihitan Farben Griin (HKS 67], Blau (HKS 48} und Gllll iI!KS 92) passen nicht nur zur Stadt Nordhorn
{die Lage im Grinen und die Nihe zum Wasser), sie itig die

Grau  Dieser Farbton symbolisiert die Basis, passend rur Geschichte und rugleich

jedoch nicht dominant, da der Blick auf die Zukunft und Perspektiven der

Stadt Nordhorn gerichtet ist.
Griin  Natur, Tourismus, Erholung, Raum und Wathstum (auch auf die Winschaft bezogen)
Blau  Wasserstadt, Freizeit, Tourismus, Erholung, Natur

Alle Elemente des Signets fiigen sich zu .einem Ganzen” zusammen. Hier wurde bewusst eine dynamische Form
filr das Signet gewahlt, die ausdriickt, dass sich in der Stadt Nordhorn _etwas bewegt™, rukunftsorientiert

gedacht und wird. Die erinnert an die Kurve eines Diagramms und

kann so fiir gine positive in viglan Barai dar Stadt stahen,

I:Hu Form und schwun\mlla Filhrung der weilen Linien erwecken die Assoziation an eine Flagge (die drei
als hi Flaggen sowie insgesamt die Form des Signets). .Flagge zeigen” - diese

P i solite die Stadt A leben, sowohl im Berug auf die Innen- als auch AuBenwirkung.

Form und Farbe des Logos innhil zugleich die it und biaten Raum fiir

unterschiedliche Ansétze, so dass sich auch andere fir die Stadt Nordhorn wichtige Themen, wie z. B. der
wirtschaftliche Aspekt und die hohe Lebensqualitit Nordhorns, die im Briefing nicht explizit erwihnt wurden,
wiederfinden.
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2. Die Typografie

Fiir die Schrift des Logos wurde die Univers Condensed Bold brw. Univers Condensed ausgewiihit. Durch die
senlanluse und u:raﬂlme Dplﬂ: warkt diese Schrift nicht verspialt. Sie lisst sich konsequent auch fiir alle anderen

wie dti Galarie, Biicharai und VWV sowie fiir offizielle Schreiben des Sﬂlgar—
miisters einsetzan. Die kare Schnhan ist sehr gut lesbar und ver i apmmd dm hlich
Eleganz des Signets zu einem bild, dem Logo. Die i der Univers ist sehr
fiir alle iche ist eine einheitli mit den i Schriftschni
digser Schriftenfamilien méglich.
3. Das Logo
Bai dor & flen Entwi und wrde auf den viel und

passenden Einsatz fiir alle Kompatenzbereiche gelegt. Wie anhand der Entwiirfe zu sehen ist, werden drei
Varianten vorgeschlagen:

1 Das Logo bestehend aus dem i in Komibi mit dem Signet
2 Das Logo bestehend aus dem it [ mit dem Signet
und zusditzlich dem Slogan .entdecke du Laben®
3 Das Logo sus dem Schriftzug Nordhorn in K rrul Signat
und dem h ich (z. B. Der B Musikschule, ..}

anstelle des Slogans

Der Slogan kann bei Bedarf eingesetzt werden, Er drilckt Aktivitit und ein positives Lebensgefiihl aus und

erglinzt ideal inshesondere die Tharnan W, dt, Touri Kultur und L itat (= Marketing:
i l. Er ist auch fiir Ni qut findlich und kann in i i Sprache

verwendet werden (ontdek het leven).

Beider des Logas wurde Wart auf die I it gelegt. Die

klaren grafischen Formen sowie die Schnft i vielfaltige Ei i So ist die Wirkung und

Wiedererkennbarkeit des Logos auch auf klginen Flachen |wie 2. B. bei Gi vs) oder in iB-Dptik

gewdhrleistet.

Die dynamische Form des Logos ;s: nicht nunrlaalfﬁrderl Einsatz im Print-, sondern auch im Muttimedia-Bereich.

Das Logo und seine einfachen g i ptimal bei der Gestalung aufgegrifien und animiert

dargestelit werden,

4. Die Marke

Grundsatziich sofite das Logo {mit und ohne Slogan) als Marke eingetragen werden. Die Eintragung als Waort-
Bild-Marke und das Versehen das Logos mit dem nagmud -Zaichen verleiht Nordhorn eine Alieinstallung und
winen Wert mit

Mardhorn ist nicht beliebig sondarn indivs | Bei Produkten ist eine Marke
ein entscheidendes Verkaufsargument und dieser Gedanka solite auf die Stadt Nordhorn (ibertragen werden.
Neben dem positiven Image kinnen beispielsweise ganz konkret die Bereiche Tourismus und Wirtschaft van der
Marke Nordhorn profitieren,

Wichtig ist, die Marke mit Leben zu filllen, Hinter der Marke muss eine entsp stahen,
die gemeinsam gelebt und einheitiich nach innen und auBen kommuniziert wird, So mnan die Pullnmll
der Stadt dehnrn optimal vermarktet werden! Ein Ansatz hierfiir ist eine neve Webplattform, wie z. B.

kedasieben.de, auf der Birger und Besucher der Region das Leben in Nordhom entdecken

kbnnan,



